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Oka din iorsal]nmg —
boka din annons NU!

Postens effektmdtning av Ljusdals Tidning visar att vi ndr vart mdal — vi blir
lgsta, vi dr trovdrdiga och annonsérerna far valuta f6r pengarnal

Enligt Posten & MarketWatch lasarundersokning laser 9 av 10 tidningen
Har &r resultat av lasarundersokningen som gjordes 2009.

v Observation & ldsning!

90% av alla som fick Ljusdals Tidning nr 3 2009 i breviadan liste
just det numret!

v Handling

25% av alla som fick Ljusdals Tidning nr 3 2009 i brevladan har
handlat fran nagon av annonsdrerna i det numret!

v Intressant ldsning

97% av alla som far Ljusdals Tidning i brevlddan tycker att den
ar mycket lasvérd!

v Trovérdig tidning

98% av alla som far Ljusdals Tidning i brevlddan tycker att den
ar mycket trovard!

v lildersﬁirdelning av lasare

HUR OFTA LASER DU FOLJANDE TIDNINGAR?
Svar: “Varje/néstan varje nummer” och “3 nummer av 4"?
-35&r | 36-55¢ér | +56 &r
Ljusdals Tidning 75% 92% 83%
Kontrollerad upplaga 24000 ex
Ljusdals Posten 52%
Kontrollerad upplaga 6 700 ex
Ljusdals Nytt 33%
Uppgift om upplaga saknas
"Postens effektmatning visar pa mycket goda resultat for Ljusdals Tidning.

Obs-vérdet visar pa 90% — vilket 4r mycket bra.”  Pia Ottander, MarketWatch

91% 93%

53% 59%

Tidningen tar upp allt som &r underbart med att leva i vart spridningsom-
rade — hér far du tréffa manniskor i alla aldrar och med olika erfarenheter.
Forutom alla reportage och snygga bilder har vi snygga och lasvérda
annonser som bidrar till att géra en tidning intressant for alla. Allt det har
presenteras i en snyggt redigerad och beskuren tabloid som ger en exklu-
sivare kénsla dn en dagstidning. Ldsarna uppfattar Ljusdals Tidning som
mycket trovérdig och intressant.

Med en annons i Ljusdals Tidning nér du rakt ut till alla ménniskor i din
narhet. Du nar lasaren med ett positivt budskap nér tidningen kommer hem
i brevladan. Vi vet att tidningen ar mycket uppskattad, efterlangtad och att
véra lasare ldgger ner mycket tid pa att l4sa artiklar och annonser.

26000 exemplar skickas direkt till samtliga hushall och foretag (inkl. ”Nej
tack till reklam”) i Ljusdals kommun, Delsbo, Bjuraker, Nésviken, Forsa,
Arbra, Sveg, Ytterhogdal, Lillhérdal, Lofsdalen, Vemdalen och samtliga
foretag i hela Halsingland. Den RS-kontrollerade upplagan var vid senaste
matningen 2008 — 24 000 exemplar.
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Annonspriser. Format. Ovrigt.

PrISER Formar OvRiG INFORMATION
1. Uppslag: 42950:- 1. Uppslag: 470*345mm  Upplaga:.......cccovererernvenenes Cirka 26 000 exemplar
2. Helsida: 24100:- 2. Helsida: 235*345mm  Utgivningsdag: Onsdagar
3. Halvsida: 13100:-  3a. Halvsida, stdende:.......coc.cvveeennee 118*345mm  Tidningens format:.........cocovvciveninnens 235*345mm
4. Kvartsida: 7150:-  3b. Halvsida, liggande:.. 235*169mm  Satsyta: 206*313mm
5. Attondel: 3950:-  Légg till 5mm for skérsman.
6. Sextondel: 2200:- Produktionskostnad pa 300 kronor

4a. Kvartsida, stdende: ...........ccceenee. 102*154mm tillkommer pa annonser vi tillverkar.

4b. Kvartsida, liggande:
5a. Attondel, staende:...
5. Attondel, liggande:..
6a. Sextondel, stéende:
6b. Sextondel, liggande:

....206*74,5mm

....48,5*154mm  Priserna &r exklusive moms (25%).
...102*74,5mm

..48,5*745mm  For bilagor och andra annonsformat,
..................... 102*35mm  kontakta séljare.
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Utgivningsdagar 2010.

NumMER UTGIVNINGSDAG NummER UTGIVNINGSDAG NumMmER UTGIVNINGSDAG
Nr. 1 Tema: Hantverk..........coceeveuenenee 27 januari Nr. 5 Tema: Sommarsport .........cccevevnene. 26 maj Nr. 9 Tema: Skog, jakt & fritid .....22 september
Nr. 2 24 februari Nr. 6 23 juni Nr. 10 Team: Naringsliv & Bandy......27 oktober
Nr. 3 Tema: Hus & Hem........ccccccevevnenne 24 mars Nr. 7 Tema: Sommartidning .........ccceeeeenes 7 juli Nr. 11 24 november
Nr. 4 28 april Nr. 8 25 augusti Nr. 12 15 december
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Omslag, nr 4 2008. Reportage, nr 3 2007. Reportage, nr 9 2008. Reportage, nr 6 2009.

Séljare Séljare Séljare Séljare

Lars Lodin Lasse Sundberg Erika Larsdotter Thimrén Kaj Hammarlund
0651-16998, 070-645 3285 0651-16952, 070-19196 15 0651-16987 0651-16975
lars.lodin@annonskraft.se sundberg@annonskraft.se erika@annonskraft.se kaj@annonskraft.se
[rafﬂc Digitalt annonsmaterial

Asa Lindevall annonser@Ijusdalstidning.com

0651-169 54 FTP-uppgifter

lindevall@Ijusdalstidning.com Kontakta Traffic.

AnnonsKraft SVARTePIST

-din mediapartner! PUBLISHING

Utgivare Tidningen produceras av

Annonskraft/Ljusdals Tidning Svart Pist Publishing

Box 77 Marmavégen 19

827 22 LJUSDAL 827 94 LJUSDAL

Tel. 0651-169 80 Fax. 0651-16150 Tel. 070-308 06 65

E-post. info@annonskraft.se E-post. info@svartpist.com

www.annonskraft.se www.svartpist.com




